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Raportowanie wynikow w celach
srodowiskowych —
Greenwashing czy realna zmiana?

13 czerwca 2022 r.



Globalne wyzwania
srodowiskowe —
mamy problem!




I Obecny model rozwoju gospodarczego

WZROST OPARTY NA ZUZYCIU NIEODNAWIALNYCH ZASOBOW
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I Zyjemy na kredyt — zuzywamy za duzo surowcow

Slad ekologiczny to wptyw na
srodowisko.

Slad ekologiczny na osobe réwny

6.8 oznacza, ze taka osoba:

= zuzywa 4 razy wiecej zasobow
niz planeta jest w stanie
odnowic

* iprodukuje 4 razy wiecej
odpadow niz planeta jest w
stanie absorbowac. ECOLOGICAL FOOTPRINT PER PERSON

The Ecological Footprint per person is a nation's total Ecological Footprint divided by the total population of the nation. To live within the
means of our planet's resources, the world's Ecological Footprint would have to equal the available biocapacity per person on our planet,
which is currently 1.7 global hectares. So if a nation's Ecological Footprint per person is 6.8 global hectares, its citizens are demanding four

Zr‘éWn owa ZO ne zu Zyc | e ZOStana times the resources and wastes that our planet can regenerate and absorb in the atmosphere.
S’ | a d e ko | Ogicz ny m a ksym a | n ie 1.7 . ECOLOGICAL FOOTPRINT PER PERSON OF COUNTRY'S POPULATION (in global hectares)
@c onsulting . . .
>6.7 5.1-6.7 3.4-51 17-34 <17

https://data.footprintnetwork.org/



I Emisja gazow cieplarnianych ciggle rosnie

ZMIANY KLIMATU

Aby osiggna¢ neutralnosé klimatyczng do 2050 roku, konieczny jest ogromny wysitek i drastyczna zmiana w kolejnej dekadzie.

FIGURE 1.3

Global Emissions and Warming Goals

Path to 2°C target
Path to 1.5°C target
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Source: PBL (Netherlands Em\ranmental Assessment Agency). 2019. Climate and Energy Outlook 2019. 11 January 2019, |

@consumng

%; UNCTAD. 2020. *COVID-19's economic fallout will Iong outlive the health crisis, report warns”. 19 November 2020.

-1% krach finansowy
-8% pandemia covid-19
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I Nieefektywnie wykorzystujemy zasoby

Il

17% Swiatowej produkcji
Zywnosci jest marnowane

= 8-10% globalnych emisji
gazow cieplarnianych

@consuumg
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92% czasu
samochody osobowe
nie s3 wykorzystywane

| |
T
60% czasu

powierzchnie biurowe
stojg puste



Krdluje linearny model wykorzystywania zasobow

8% zasobow po
uzyciu wraca do
obiegu na swiecie

12% zasobdéw wraca
do obiegu w UE

cSlr

Metals Non-metallic minerals

35Gt
(46 %)

i Processed material, amount and share of total
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I Nowy kierunek rozwoju gospodarczego @\

ZERWANIE ZALEZNOSCI (ANG. DECOUPLING) MIEDZY WZROSTEM A ZUZYCIEM ZASOBOW

Dobrobyt ludzi

Zerwanie zaleznosci
od surowcow

Wzrost gospodarczy

Zuzycie zasobéw

T L T L T e ﬂ-ﬂ-} Czas

’ Wptyw na Srodowisko, klimat

Zerwanie zaleznosci od
wptywu na Srodowisko

Decoupling natural resource use and environmental impacts from economic growth, UN Environment International Resource Panel, 2018
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Nowe oczekiwania—
czy je dostrzegamy?




cSlr
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Rosngca presja na biznes

Domino na rzecz klimatu
WEECZI)DSPG .I.Tﬂ WYDﬂRIENIA. EHGNDMI& PRAWD a MAGDALENA GRANISZEWSKA O @MGraniszewska @ emai

. . ror Wyglada na to, ze niedawny zielony anons PKN Orlen, stawiajacy za cel neutralnosé
O d OWI e dZ 1 aln 0 S C ﬁrm Z a n emisyjna paliwowej firmy w 2050 r., byl pierwsza z serii takich zapowiedzi wiréd
p u spélek kontrolowanych przez skarb panstwa. Drugi podobny anons juz padl,
ze strony PGE. Energetyezny gigant chee produkowaé w 2050 r. energie wylacznie

1(1 i ma t: 1’0 S na Sp OleCZ n e ze érodel odnawialnych. Kto nastepny? Przygotowania do anonséw trwaja.

W slad za liderem

. . Do 2050 r. daleko, wiee 1 konkretéw zwiazanych ze sposobami na redukeje emisji w PKIN Orlen jest
0 C z e lwa I I la na razie mato. Mimo to deklaracja kontrolowanej przez pasistwo firmy ma znaczenie symboliczne,
bo Polska — jako jedyny kraj Unii Europejskiej — nie zaakeeptowala jeszeze celu neutralnoéci
O I eS klimatycznej w 2050 r. Deklaracja ma tez znaczenie biznesowe, bo grupa Orlenu gwaltownie sie
del ,bi takiego jak zwykle" staje sig nie d
Model ,biznesu takiego jak zwykle" staje sie nie do

powicksza.

uirzymania. Bedziemy oczekiwali od firm, by sie bardziej angazowaly

0Od wychodzgeej na ulice mlodziezy szkolnej az po podejmowane SPOlecznle

w zaciszach gabinetéw decyzje o rezygnacji z finansowania inwestycji Na niESPOtYkanQ Skallg rzuci]iémy Sig do ratowania biznesu. ]ak(}
w paliwa kopalne — ochrona srodowiska przestaje by¢ rynkows nisza. SPO}QCZEﬁStWO Wkazaliémy Si(‘c‘ SOlidarn()éCiq, tego samego teraz
bedziemy oczekiwaé od biznesu — musi bardziej zaangazowac si¢
spotecznie. Szczegdlnie ze przed nam czas radykalnych zmian

I do niszy juz nie wrocl.

cSlr
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I Polski konsument dobrze rozumie CSR...

16% HIPOKRYZJA

Hipokryzja ze strony firm,
angazujg sie wytacznie dla
osiggniecia jak najwiekszych
zyskow

34% INNOWACIA

Innowacyjne podejscie do
rozwoju biznesu, ktore
rzeczywiscie przynosi korzysci
dla spoteczenstwa i firmy

20% oniEcznoSC

Koniecznos$¢ dla firm, ktére chcg
doréwnac konkurencji

30% WIZERUNEK

@consulting



...i oczekuje dziatan w modelu biznesowym

Podejmowanie KONKRETNYCH DZIALtAN
zwigzanych z celami

TWORZENIE PRODUKTOW | USLUG

Prowadzenie dziatan zachecajgcych pracownikdw
i spoteczenstwo do podejmowania dziatania na rzecz takich celow

Prowadzenie dziatan edukacyjnych,
popularyzacja wiedzy w tym zakresie

Wptacanie darowizn \
finansowanie dziatan wspierajacych takie cele

Angazowanie sie firm w projekty non-profit\
spoteczne wspierajace takie dziatania

19%

Uwzglednianie tych celow w strategii i dziataniu firmy
np. w odniesieniu do swoich pracownikdw

18%

Brak oczekiwar

@consuttihg

Znajomos¢ Agendy 2030 i Celéw Zréwnowazonego Rozwoju wsrod Polakéw, Kampania 17 Celéw, BNP Paribas 2021



144

Lepiej oznaczajcie produkty i zadbajcie
0 bardziej przejrzyste informacje
marketingowe

14

O 6 6 6 & o
8 na 10 Polakdéw chce wyraznego oznakowania produktow
zawierajgcych materiaty z recyklingu.

. . : LA
Badanie konsumenckie Stena Recycling , The Circular Voice”, zrealizowane zostato |; STENA
w styczniu 2022 roku, w Polsce, Szwecji, Norwegii, Finlandii oraz Danii. RECYCLING



144

Nie bagdzcie tchorzami. Przestancie sprzedawac
produkty, ktore szkodzg klimatowi

14

O © 0 ©
4 na 10 uwaza, ze wytwarzania produktéw, ktorych nie mozna
poddac recyklingowi, powinno sie zakazad.

STENA

Badanie konsumenckie Stena Recycling , The Circular Voice”, zrealizowane zostato RECYCLING

w styczniu 2022 roku, w Polsce, Szwecji, Norwegii, Finlandii oraz Danii.



14

Wytwarzajcie produkty cyrkularne w 100%,
nie tylko 20% lub 50%

))

78%
badanych uwaza
za wazne, aby
kupowane
produkty mogty
zostaé poddane
naprawie.

|

‘-' { ol

Badanie konsumenckie Stena Recycling ,, The Circular Voice”, zrealizowane zostato @ STENA
w styczniu 2022 roku, w Polsce, Szwecji, Norwegii, Finlandii oraz Danii. RECYCLING



Trendy i wymagania

Nacisk na
ciggty wzrost \ Europejski
Zielony tad

Konczace sie
zasoby
naturalne

Rosnace emisje Circular
. . GHG Economy
Zbyt duze zuzycie Action Plan

SUrowcow 2020

Powigzanie
finansowania
z ESG

. Rosngce

oshaca

$wiadomos¢ oczekiwania

konsumentow .
otoczenia

Nowa generacja Wymagania
pracownikéw zagranicznych

@consutting partnerow

Strategia od pola \

do stotu

Zielona
Legislacja

tancuch
dostaw

Sustainable
Finance
Disclosure
Regulation

miany wymogow

raportowania

Corporate
Sustainability
Reporting
Directive
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Jak dzis
oceniany jest biznes?




Realizacja Celow

OCENA ZAANGAZOWANIA BIZNESU

NGOs

Research / academic
organizations
Citizen-led mass social
changs movements

The Untied Nations
Multi-sectoral partnerships

International financial
institutions

a:||
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B1%

47%

47% 16%

21%

20%

]
#
@
#

D Private sector

s
&

A%

City / local governments

Institutional investors

Mational governments

@consuttmg
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18%

41%

58%

| E
I

B Eccellent (445 [ Poor (1+2)

"8 of Experts, 2021

The 2021 Sustainability Leaders
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Realizacja Celow

PERSPEKTYWA POLSKIEGO RYNKU

L
pozarzadon
MR Rl 38% 48% 14%
Wiadze mi;egigiﬁ é’ 2006 48% e
nstytuce nansowe ZEERAD 25%
Firmy, korporacjie RNELTEENTILT 31%
Rzady krajowe Il 40% 40%
E— E— E—
@C et Bardzo dobrze i dobrze  Trudno powiedzie¢  Zle i bardzo 3le

Znajomosc¢ Agendy 2030 Celédw Zréownowazonego Rozwoju wsrod Polakéw, Kampania 17 Celéw, BNP Paribas 2021
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Ra po rtowa n ie Reporting matters

FIRMY CHETNIE ODNOSZA SIE DO CELOW W RAPORTACH

90%

badanych firm odnosi sie jako priorytetowe odnosi sie do zadan i pokazuje powigzania swoje cele i wskazniki
do Celéw w swoich wskazuje 5 — 8 Celéw wskaznikéw, pozostate pomiedzy wynikami pokazuje w odniesieniu
raportach firmy tylko ogdlnie do analizy istotnosci a Celami do Celéw i zadan
Celéw

@consutting
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I ytatwe” zadania, mato strategiczne dziatania

@consuttmg

Duzo dyskusji i obietnic, ale dziatania malo
strategiczne i w zdecydowanie za matej skali

Mniej komunikacji i raportowania, a wiece]
projektow wprowadzajgcych realng zmiane
Zamiast skupienia na ,fatwych” celach i procesach
wewnetrznych — dziatania w tancuchu wartosci i
nowe modele biznesowe

Wiecej partnerskiej wspotpracy i szukania
znaczacych rozwigzan z interesariuszami na rynku
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I Brak wiarygodnych planéw do stawianych celow

SN RN

HIGH REASONABLE LOW VERY LOW

Corporate
Climate
/ Responsibility
Monitor

INTEGRITY INTEGRITY INTEGRITY INTEGRITY

0 firm 1 firma 3 firmy 10 firm 11 firm

WHATTHEY  WHAT THEY WHAT IS WHATIS

APPEARTO REALLY
LEFTOUT UNCLEAR
PLEDGE COMMITTO
by net-zero
target year

~0.5 GtCO,e : Committed emission reductions

~2.7 GtCO,e in 2019 ~0.1 GtCO e : Offsetting plans
Combined GHG

emission footprint of
25 companies with
net-zero targets,
including scope 1, 2
and 3 emissions
(target years range
from 2025 to 2050)

~1,35 GtCO,e :

Emissions that the companies could control
through their value chains, but exclude from
their net-zero target.

~0.7 GtCO2e :
Emissions under ambiguous net-zero targets
with no specific emission reduction commitment

@consumng
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I Komunikaty srodowiskowe

Too good
to be true?

A study of green claims on plastic products

?quyeqv% \T;Z 82
g ooy N 46% 49%

plastic items

analysed
© do not meet @ do not meet
relevance criterion

ecos o

@consuttimg

Too good to be true? A study of green claims on plastic products, ECOS, lipiec 2021

26900

© do not meet
reliability criterion

s

75%

@ appear not to be
third-party verified

o
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I 6 grzechow greenwashingu

Rysunek 1. Szesc grzechow greenwashingu.

@consuttmg

4%

1%

1%

W Grzech ukrytych dziatan
m Grzech braku dowodow
® Grzech braku precyzji
Grzech nieistotnosci
Grzech tgarstwa
Grzech mniejszego zta
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Jak temu przeciwdziatac?




WIZJA PRZED WSZYSTKIM!




I Bo czasem bywa tak!

@consuttmg

Maybe we
should build a
boat instead...

-----
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(agogomiing
KLUCZOWE ELEMENTY

AMBITNE CELE MIERZENIE NOWE MODELE WIARYGODNE MIEDZYSEKTOROWE
OPARTE O NAUKE REALNEGO WPLYWU BIZNESOWE RAPORTOWANIE PARTNERSTWA

|I|.Q @




(zasu mamy coraz
mnie)!

Najwyzszy czas na
dziatanie!

csrconsulting




